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Die Konzertvideos wurden von zwei innovativen und
beispielgebenden Werbemaßnahmen begleitet. Zum
einen wurden großflächige City-Light-Plakate an den
zentralen Bus- und Straßenbahnhaltestellen im Jena-
er Zentrum sowie an den Universitäten platziert. Die-
se Plakate wurden speziell für den Chor designt und
zogen die Aufmerksamkeit der Passanten auf sich.

Zum anderen wagte der Chor einen ungewöhnlichen
Schritt und produzierte einen Werbespot, der im Ci-
neStar Jena, dem größten Kino der Region, gezeigt
wurde. Dieser Werbespot erreichte laut dem Kinobe-
treiber etwa 4.000 Menschen und sorgte für eine ho-
he Sichtbarkeit des Chores in der Region. Beide Maß-
nahmen, die in der Chorszene eher untypisch sind,
erregten großes Interesse.
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