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Ensemblename: Psycho-Chor der FSU Jenae. V.

Bundesland: Thiiringen

Ort: Jena

Projekttitel: »NEUSTART durch Innovation
Fordersumme: ca.9.215 €

Art: Vokal

Altersgruppe: Jugendliche [ Erwachsene

Zahl der Beteiligten: uber 30

Ziel der Forderung:

+ Stabilisierung und Wachstum der Mitgliederzahl

+ Einflihrung innovativer Werbemalnahmen (Kino-Werbespot,
City-Light-Plakate)

+ Verbesserung der Qualitat der Chorprasentation

+ Erh6hung der Bekanntheit

Geforderte Ausgaben:

+ Arbeits- und Verbrauchsmaterial (u. a. Aufnahmen, Schnitt
und Tonmastering Konzertvideos)

+ Reisekosten (u. a. Ubernachtungskosten)

+ Offentlichkeitsarbeit (u. a. Plakatierung, Werbespot im Kino)



Eine der HauptmalRnahmen zur

Neubelebung des Chores war die
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Diese Videos sollten nicht nur
als Dokumentation der Auftritte |
dienen, sondern auch als aktive |
Werbemalinahme  fir den
nachsten Semestereinstieg ge-
nutzt werden. Das Filmen der

kommenden Konzerte wurde zu w
einer Prioritat, um ein breites ’
Publikum anzusprechen. /i
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INNOVATIVE WEREIILVE A LIS

Die Konzertvideos wurden von zwei innovativen und
beispielgebenden Werbemallinahmen begleitet. Zum
einen wurden grofflachige City-Light-Plakate an den
zentralen Bus- und Strallenbahnhaltestellen im Jena-
er Zentrum sowie an den Universitaten platziert. Die- ' \
se Plakate wurden speziell fir den Chor designt und
zogen die Aufmerksambkeit der Passanten auf sich.

Zum anderen wagte der Chor einen ungewdéhnlichen

Schritt und produzierte einen Werbespot, der im Ci-
neStar Jena, dem groRten Kino der Region, gezeigt
wurde. Dieser Werbespot erreichte laut dem Kinobe-
treiber etwa 4.000 Menschen und sorgte fur eine ho-
he Sichtbarkeit des Chores in der Region. Beide MaR-
nahmen, die in der Chorszene eher untypisch sind,
erregten grolSes Interesse.




WerbemafRnahmen

Kinowerbung

 Hohe Sichtbarkeit des
Chores in der Region

e Beitrag zur Steigerung
der Bekanntheit und
Attraktivitat des Chores

* Erreichen einer breiten
Zielgruppe
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MITGLIEDER

Die neu gewonnenen Mitglieder
sollten nicht nur musikalisch,
sondern auch sozial integriert
werden. Daflir wurde ein Pro-
benwochenende durchgefiihrt,
bei dem die neuen und beste-

henden Mitglieder zusammen-
wuchsen und zu einem an-
spruchsvollen Chor heranwuch-
sen.

Foto Dr. Gregor Hayn-Leichsenring



